Lineas del Plan

Innovacion y competitividad

Acciones de sensibilizacion y capacitacion fecnol6gica, especializacion,
formas de organizacion para hacer frente a la competencia, nuevos cana-
les de venta por Infernet y fomento de la actividad empresarial comercial,
reduciendo las diferencias entre ferritorios.

Apoyo financiero

Plan de Pago a Proveedores y medidas para facilifar el crédifo a los comer-
ciantes a fravés de la linea ICO, especialmente la linea ICO-Emprendedores
2013, y el Fondo de Ayuda al Comercio Interior que cuenta con una dota-
cion de 30 millones.

Centros Comerciales Abiertos y Mercados Municipales

Medidas favorecedoras de los modelos de infegracion del pequefio comer-
cio: centros comerciales abierfos y Mercados Municipales, con un marco
normativo que facilite la colaboracion publico-privada viable.

Seguridad

Mejora de las condiciones de seguridad de los establecimientos y de los
productfos, en colaboracion con la Direccion General de la Policia, y ofras
medidas normativas a fravés de la reforma del Codigo Penal.

Comercio y Turismo

Aprovechamiento de las sinergias turismo-comercio en las dreas comer-
ciales urbanas y en los municipios con mayor afraccion turistica.

Formacion y empleo

Generacion de empleo y formacion en el sector, singularmente de los co-
lectivos con dificultades de insercion laboral, y apoyo a los jovenes y em-
prendedores.

Promocién Comercial y reactivacion de la demanda

Actuaciones en dreas comerciales y equipamientos singulares, en colabo-
racion con los empresarios, las CCAA y los Ayuntamientos. También con
la promocidn del uso de los medios de pago elecironicos para impulsar
las ventas.

Internacionalizacion

Promocion de la apertura de establecimienfos comerciales y de cadenas
y marcas comerciales en el exferior y el apoyo a las principales Ferias
comerciales vinculadas a sectores claves en el comercio.

Medidas legislativas (ya adoptadas)

- Liberalizacion de horarios comerciales y flexibilizacion del marco juridi-
co regulador de las promaociones de ventas.

- Eliminacion de frabas para la apertura de pequefios establecimientos
comerciales a través de Ley 12/2012, de 26 de diciembre. (Norma en
proceso de revision).

- Ley de Garantia de la Unidod de Mercado.

Relevo generacional y emprendedores

Esta linea se asienta en el desarrollo de programas y recursos que permi-
tan la fransmision empresarial garantizando la confinuidad de empresas
comerciales minoristas de éxito por medio de nuevos emprendedores, asi
como las nuevas medidas legislativas en materia laboral de apoyo al em-
prendimiento.





